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TDC's to reklamer "Farvel Modem” og "MaxOne”, starter begge to i nogenlunde det

samme rolige samfund, hvor der ikke sker noget scerligt i starten.

| MaxOne reklamen ser vi i starten et ganske almindeligt roekkehus, uden overbygning,
som kameraet langsomt zoomer ind pd&. Klokken ser ud til at vaere omkring 19:30, da det er
blevet markt udenfor. Flmen klipper nu fil dagligstuen i huset, hvor vi ser en ung mand,
cirka 28 til 30 &r gammel, som ligger og slapper af, pd en gammel lcedersofa mens han

har sin mobiltelefon ved gret.

Belysningen i stuen er meget dcempet, der er kun tcendt 2 almindelige lamper, og en
svag arkitektlampe henne ved en bogreol. Farverne i stuen er lidt sjove, da det meste i
kameraets synsvinkel er rgdt eller hvidt. Voeggene i stuen er hvide, dog er der et stort rgdt
firkantet areal, pd voeggen oppe i venstre hjgrne af billedet. Den store lampes skaerm er
red, alle begerne i bogreolen er rede, fadet pd bordet er redt, alt dette giver en
fornemmelse af at manden har stil men ogsd en falelse af der kan ske noget snart. Dette
bliver styrket af, at det netop ogsd ser ud som om, at manden keder sig, og venter pd at
der skal ske noget spcendende. Det lyder som om han har sat lidt jazz pd sit stereoanlceg,

og ligger og slapper af til det, med en kop kaffe eller the.

S& klipper kameraet til et ncert perspektiv af manden, som ncermest ser chokeret ud, han
tager sig fil hjertet, og mcerker godt efter, som om at der er ved at ske noget mystisk med
ham. S& pludselig, med et hurtigt og voldsomt ryk, bliver manden trukket op af sofaen, og
der bliver spillet noget musik, som der er noget mere gang i, end det jazz han herte fer,
det er "Gunther — You Touch My Tralala”, som er en sexet sang med et hgjt tempo.
Kameraet er nu klippet til halv ncer af mandens ansigt og overkrop. Manden har bgjet
nakken en smule, men kigger stadig lige frem, hvilket giver et indtryk af at han er hérd nu,

og nu skal der virkelig til at ske noget.

Som ren magi via nogle hurtige bevoegelser, tryller han sit hdr langt og lyst, hvilket far var
kort og markt. Han tryller ogsd lige en flot moustache frem, ved blot at fgre fingrene over
overlceben, som var det en dregm. Nu bevoeger han sig ud mod forgangen, mens hans

skjorte er blevet knappet op, og vinden blceser voldsomt omkring ham, selv om han er
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inden dgre, dette er ogsé med til at giver en fornemmelse af det lidt ekstreme, da det pd
samme mdde som alt andet der er sket siden han 1& i sofaen, ikke kan lade sig gare i
virkeligheden. Han stopper op ved spejlet i gangen, og ser at der som ved et trylleslag,
springer 6 store mavemuskler frem. Har river skjorten af s& den gar i stykker, og har nu

pludselig en rgd butterfly pé.

Han ncermer sig hoveddgren, og sparker den ud. Kameraet klipper nu il samme vinkel
som i starten af reklamen, der er blot zoomet mere ind, der er nu ogsd en kraftig projektar
rettet p& manden nu. Han springer let ud af dgren, med armene over hovedet, og
begynder at danse til musikken, med et overlegent ansigts udiryk. Det er nu hvor reklamen
virkelig tager fat. Han river bukserne af med et hurtigt tag, og har nu meget korte rede
bukser pd. Han fortscetter med at danse, og pludselig kommer der en masse piger ind, for
at danse sammen med ham, de er alle klcedt i rgdt tgj, med rgde solbriller og rede
arbejdshjelme, lige ndr de trceder ind i billedet, st&r der "OPEN" p& et neonskilt i mandens

vindue, for at give indtryk af at alle er velkomne i TDC.

Kameraet er nu zoomet ud igen, og vi kan nu se en rgd Harley Davidson bag ved
manden, som danser med pigerne, en rgd brandhane er eksploderet, hvor vandet fosser
op af som en fontcene. Der er ogs& toendt rgdt fyrvoerkeri rundt om dgren pd huset. Alt
imens en mand fortceller om TDC's MaxOne, som han siger at der bliver mere og mere
loekkert. Jo lcengere han kommer ind i scetningen, jo vildere ting sker der i billedet, en
brandhane mere gdr af, og en masse hgjhuse rejser sig pludselig i baggrunden, en palme
bukket i neon, springer endda frem i forgrunden, projekterkegler begynder at feje hen
over facaden pd huset, mens et stort redt fyrvaerkeri gér af ude over byen. Det slutter
med, at vi ser manden holde sin mobiltelefon frem mod kameraet, alt imens at manden

og pigerne danser mere og mere sexet.

Billedet klipper nu veek fra alt det hele, og over til TDC's egentlige reklame pd en hvid
baggrund, hvor de fortceller om abonnementet, mens deres logo-bobler danner TDC

logoet, hvilket er rgdt i denne version.

Farven red gdr meget igen i denne reklame, hvilket symboliserer kcerlighed, sex og

vildskab. Sex, vildskab og det fantastiske er dog ogsd hovedtemaerne for denne reklame.

Hvis vi gdr over til TDC's reklame "Farvel Modem™, vil vi se nogenlunde samme udvikling, i

reklamefilmens forlab og spcendings kurve, som bygges proportionelt op mod et klimaks.
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"Farvel Modem" er dog mere stille og rolig i stilen, end "MaxOne". Den starter pd samme
rolige md&de, dog med at det er en mand, som lige netop ikke nér skraldevognen, for at
komme af med sit gamle modem, som han har i hdnden, alt imens den original version af
"Tainted Love”, spiller som baggrundsmusik gennem hele reklamen. Kameraet klipper fil
en vinkel som ligger lige bag ved venstre skulder p& manden, og peger frem mod en hel
folkemoengde, som stdr pd den anden side af gaden og hepper p&d ham, manden lgber

efter skraldevognen.

Alle steder p& hans vej mod skraldevognen, stér der mennesker som hepper p& ham, og
lzber med ham efter skraldevognen. Kameraet klipper nu, til nogle lidt sjove vinkler og
sekvenser, vi ser farst et top down billede i fugleperspektiv, af manden som Igber med alle
menneskerne, billedet er lavet s& det ligner noget fra en nyhedsstation, der stér
"BREAKING NEWS LIVE" med store bogstaver, og der er sdgar et kort over hvor han
befinder sig, alt imens teksten: "Tusinder samlet i gaderne for at stette den sidste
modembruger — Skraldev..."” ruller ind i bunden af billedet. Kameraet klipper nu til en
familie, som sidder i en stue og falger med p& tv, mens de hepper. Billedet klipper filbage
til manden, som fortsat Igber efter skraldevognen. Pludselig stopper den op for radt lys,
manden stopper op bag den, mens han kigger ned i skraldet, bag i skraldevognen. Alt
imens han stdr og toenker, klippes der fil en masse billeder, af alverdens forskellige folk,
som sidder og spcoendt falger med pd tv, en mand sidder sGgar i bad i sit badekar, og
venter rigtig spoendt p& at manden ger det, de alle venter pd. Kameraet er nu tilbage
hos manden, som vender sig og smiler, mens han let kaster sit modem i skraldevognen.
Folk gdr helt amok i gleede, manden jubler med armene lgftet over hovedet. Viser de
forskellige mennesker der fulgte med juble helt vildt, folk fra altanerne over vejen, kaster
massevis af konfetti ud i luften, mens teksten "Vi byder den sidste modembruger

velkommen til TDC Bredbd&nd” toner frem pd billedet.

Billedet klipper nu over til TDC's egentlige reklame, pd en hvid baggrund, hvor en mand
fortceller om deres bredbdndsabonnement, imens TDC's bobler hvirvler rundt i

baggrunden, og til sidst danner deres logo, denne gang i orange.

Man fér virkelig en fornemmelse af, at det vitterligt er den sidste modembruger, som man
ser i reklamen, og den har derfor til formal, at forbrugere som stadig benytter modem, for

en stcerk trang til at f& smidt det gamle modem ud, og komme videre, ganske enkelt for
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at fglge den fantastiske strgem, i den teknologiske udvikling vi befinder os i, inden for

kommunikation i dag.

Nér folk kgber mobiltelefoner i dag, vil man helst anskaffe sig en uden abonnement,
ganske enkelt for at selv kunne vcelge, hvilket man gnsker at have den under. Derfor
sammenscetter TDC en reklome og abonnement som "MaxOne” for at du ikke skal fale
dig bundet, og for at du skal have fornemmelsen af, at dit abonnement ganske enkelt er
super lcekkert, og vil forscette med at blive mere loekkert, jo lcengere du er pd det, derved
har de indfanget deres kunder, uden at kunderne faler sig bundet, da de vil elske

abonnementet.

Den orange farve i "Farvel Modem”, giver en varm velkommende fglelse, som forbrugerne

sgger nd de skal til at preve noget nyt.

Begge reklamer er bygget op s& de ndr et klimaks, som ligger hegjt oppe i en lidt urealistisk,
men fantastisk virkelighed. Det gaer at forbrugeren for falelsen af, at de gdr glip af noget,
hvis ikke de springer pd. Og at gd glip af noget, er en af de mest effektive teknikker, hvis
man gnsker at f& folks opmaerksomhed, vi lever i dag i et IT samfund, hvor man ngdigt ville

g4 glip af noget, da alt ncesten er blevet interessant.

Oplev mere
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